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Standortmarketing am Beispiel des RVR -

Geodatenservers  
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Standortmarketing  
Ziel: Entscheidungen von Unternehmen  

zu Gunsten des eigenen Standorts  
beeinflussen  
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Harte Argumente: Erreichbarkeit, Planungsrecht, verfügbare Flächen,  
 Zulieferer, Abnehmer, verfügbare Arbeitskräfte, Energie, Fördermittel,  
 Immissionsschutz, é 
 
 
Weiche Argumente: Sport -  und Kulturmöglichkeiten, geringer  
bürokratischer Aufwand, Landschaftsbild, Stadtbild, nähere und  
weitere Umgebung, Bildungslandschaft, Angebot für Kinder,  
ÖV-Angebote, Restaurant -/Kneipenszene, é  

Entscheidungsfaktoren  
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Für die Wirtschaftsförderung relevante Informationen  
können in verschiedene Internet -Präsentationen eingebunden  
werden (Beispiel RVR):  
 
Å RVR-eigener Viewer LUKAS (flexibel, Eingabe URL)  
 
Å RVR-  openLayers  (nicht durch Nutzer möglich)  
 
Å RVR-Lizenz Microsoft BING (nicht durch Nutzer möglich)  

RVR: Informationen über das web  
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Regionalplan  
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Flächennutzungsplan  
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Reale Flächennutzung  
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Straßennetz  
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Schienennetz  
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AGIS: Gewerbe -  und Industrieflächen  


